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ALİ BURAK 

 
AYGÜL 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2009-2010 

internetin marketingi,marketingin 
interneti değiştirmesi 

 
HASAN 

 
HAMZAOĞLU 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2010-2011 

 
marka 

 
ÇAĞDAŞ 

 
ÇAKIR 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2010-2011 

 
İç Müşterinin Gözünde Marka Algısı 

 
RIFAT 

 
PERAHYA 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2010-2011 

 
Markalasmanin Onemi 

 
SERDAR 

 
AZİRET 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2011-2012 

"Sosyal Medya Pazarlaması / Buzz 
Marketing & WOM'un Marka Algısına 

 
GÖKHAN 

 
ARIK 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2011-2012 

 
GSM'de Stratejik Pazarlama 

 
DENİZ 

 
LOSTAR 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2011-2012 

Sosyal Medayada İşveren Markasının 
Pazarlanması 

 
BERTAN 

 
DEMİR 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2011-2012 

Türkiye Telekomunikasyon Sektöründe 
Churn Yönetimi ve Müşteri Bağlılığı 

 
HANDE 

 
İNAÇ 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

Sosyal Medya ve Mobil Pazarlamanın 
Pazarlama Stratejisi ve Pazarlama 

 
MEHMET BİLAL 

 
SOYVURAL 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

Sosyal Medyanın Yükselen Gücü ve 
Pazarlamada Yeni Yaklaşımları 

 
ÖMER BURAK 

 
AKDAĞ 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

PAZARA GİRİŞ STRATEJİLERİ VE BİR İÇECEK 
FİRMASI ÖRNEGİ 

 
BURCU 

 
ÇALIŞKAN AKDAĞ 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

 
Borusan'ın Marka Kişiliği 

 
MURAT 

 
EKİCİ 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

Son 10 yılda Türk markalarinin yurtdışındaki 
konumunun değişimi 

 
EZGİ 

 
TURAN 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

Dijital Pazarlama ve Dijital Tüketici 
Davranışları 

 
MURAT ALPER 

 
BAYSAL 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

 
KOBİ'lerin Pazarlama Sorunları 

 
ALEN 

 
ESKİCİKASBAR 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

Hizmet Pazarlamasında Tüketici Tercihi 
Kriterleri (GSM) 

 
GÜL 

 
DİKMEN 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2012-2013 

Bebek Bezi Pazarının Analizi ve Huggies 
Marka Ederinin Geliştirilmesi 

 
ERİNÇ 

 
ERMİN 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2013-2014 

Bankacılıkta Ayrıcalıklı Segmentteki 
Müşterilerin Banayı Terk Etme Nedenleri 

 
ÖZGE ZELİHA 

 
EMİZSÜT YAMANE 

 
İŞLETME ANABİLİM DALI 

 
2014-2015 

The Awareness, Perception and Attitude 
of Business Professionals on Big Data For 

 
ERAY 

 
OLGUNER 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2015-2016 

Y Jenerasyonunun Dijital Ayak izleri ve 
digitallesen dunyanin Tüketim 

 
GÖZDE 

 
TÜRKEL 

 
İŞLETME ANABİLİM DALI 

 
2015-2016 

 
Sosyal sorumluluk 

 
SERHAT 

 
DÖNMEZ 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2015-2016 

 
Sosyal Medyada Marka Kişiliği 

 
BARIŞ 

 
KAHRAMAN 

STRATEJİK PAZARLAMA VE MARKA 
YÖNETİMİ ANABİLİM DALI 

 
2015-2016 

 
Gen Y Dijital Pazarlamaya Yaklasimlari 

 


